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Warszawa, 07.09.2010 r.
Warszawa: 
Wakacje upłynęły pod znakiem szybkich transakcji
Okres wakacyjny na rynku wtórnym mieszkań w Warszawie stał pod znakiem skrócenia czasu sprzedaży mieszkań. Średni czas sprzedaży mieszkania wyniósł 94 dni, o 11 dni mniej niż w okresie maj-czerwiec.
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Komentarz

Analizując transakcje dokonane przez naszych doradców w okresie wakacyjnym warto podkreślić, iż drugi raz z rzędu mamy do czynienia ze skróceniem czasu oczekiwania na sprzedaż mieszkania. 94 dni ekspozycji ofert na rynku to czas tylko nieznacznie dłuższy od wyniku, jaki odnotowaliśmy w IV kw. 2009 r. (93 dni). 27 proc. transakcji zostało przeprowadzonych w okresie 30 dni od zgłoszenia oferty do biura nieruchomości. To dobry wynik, mając na uwadze utrzymującą się na wysokim poziomie podaż używanych mieszkań. 
Czynnikiem dopingującym do zakupu mieszkania było wprowadzenie bankowej Rekomendacji T. Nie bez znaczenia jest też propozycja wyłączenia mieszkań z rynku wtórnego z rządowego wsparcia dla kredytobiorców w ramach Rodziny na Swoim. Dla osób zainteresowanych tym programem w kontekście zakupu mieszkania na rynku wtórnym, jesień z pewnością upłynie na monitorowaniu ofert sprzedaży i zawieraniu transakcji, wszakże przełom trzeciego i czwartego kwartału zwykle jest gorącym okresem sprzedażowym.
Do notowanego w marcu i kwietniu poziomu spadła natomiast średnia wartość negocjacji. Nasze obliczenia pokazują, że w wakacje w Warszawie utrzymywała się na poziomie 2,1 proc. ceny ofertowej. Wśród przeprowadzonych transakcji, 18 proc. charakteryzowało się różnicą większą niż 5 proc. ceny ofertowej. W większości przypadków były to oferty długo eksponowane na rynku, dla których obniżenie ceny było niezbędnym warunkiem zainteresowania ze strony potencjalnych klientów. 
Mariusz Kania, prezes zarządu Metrohouse S.A.

	Metodologia

Analizie poddano ceny mieszkań z rynku wtórnego na podstawie transakcji przeprowadzonych przez brokerów Metrohouse S.A. w Warszawie. 

Wartość negocjacji to wyrażona procentowo różnica pomiędzy ceną ofertową z momentu rejestracji oferty w bazie ofert Metrohouse a ceną transakcyjną uzgodnioną pomiędzy stronami umowy sprzedaży.

Czas sprzedaży został przedstawiony jako liczba dni ekspozycji oferty na rynku przez pośrednika od momentu zarejestrowania oferty w systemie, aż do dnia zawarcia transakcji. Średni czas sprzedaży wyraża średnia wewnętrzna z wykluczeniem 10% skrajnych danych zbioru (najkrótsze i najdłuższe czasy sprzedaży). 

Zastrzeżenie:

Ekspozycja oferty na rynku może być odpowiednio dłuższa z uwagi na możliwość bezpośredniego oferowania nieruchomości przez właściciela przed podpisaniem umowy pośrednictwa z agencją.


Kontakt:

Marcin Jańczuk 

Tel. 22 820 90 40 
Tel. kom. 668 820 616 
mjanczuk@metrohouse.pl


Dodatkowe informacje o spółkach 

Metrohouse S.A. to sieciowa agencja nieruchomości działającą na rynku od 2006 r. Od 2008 r. mniejszościowych akcjonariuszem spółki jest BZ WBK Inwestycje sp. z o.o., która wchodzi w skład Grupy Banku Zachodniego WBK. Metrohouse to 28 zespołów (w 23. oddziałach stacjonarnych), ponad 250 brokerów oraz doradców nieruchomości i lokalizacje w Warszawie, Gdańsku, Gdyni, Wrocławiu, Olsztynie, Poznaniu, Lubinie, Kartuzach, Iławie, Chojnicach i Konstancinie-Jeziornej i Legionowie. Spółka rozwija sieć sprzedaży w oparciu o placówki własne i franczyzowe. Oferta Metrohouse obejmuje pośrednictwo w sprzedaży, kupnie oraz wynajmie nieruchomości mieszkaniowych i komercyjnych. W skład grupy Metrohouse wchodzi również dział kredytowy Metrofinance, który w ubiegłym roku pośredniczył w uzyskaniu finansowania nieruchomości na łączną kwotę 85 milionów złotych. Metrohouse znane jest z lokalizowania swoich biur w galeriach handlowych – w Warszawie oddziały są obecne m.in w centrach handlowych Arkadia, Galeria Mokotów i Wola Park, gdzie są otwarte 7 dni w tygodniu. Obecnie spółka kończy proces fuzji z trójmiejskim biurem nieruchomości Partnerzy Nieruchomości. W 2010 r. w VI Rankingu Firm Rynku Nieruchomości miesięcznika Nieruchomości C.H. Beck Metrohouse & Partnerzy zostali sklasyfikowani na I miejscu wśród działających na rynku agencji nieruchomości.
Metrohouse S.A. wyraża zgodę na publikację w całości powyższej informacji prasowej.
Metrohouse S.A.
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